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VSeobecné obchodné podmienky
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1/7



VSeobecné obchodné podmienky TV TIP, a.s.

Clanok | - Predmet Gpravy

1.1

1.2

13

Predmetom VSeobecnych obchodnych podmienok (dalej len VOP) su vztahy medzi vydavatelom
a objednavatelom, ktoré vznikaju pri uverejnovani inzercie v tla¢enych periodikach, ktoré vydava
vydavatelstvo TV TIP, a.s., so sidlom JaSikova 2, 821 03 Bratislava (dalej len vydavatel).
Obchodné podmienky st vSeobecné a platia pre kazdu pravnickd alebo fyzickd osobu, ktora vo
vlastnom mene a na vlastny UcCet objednava uverejnenie inzercie (dalej len objednavatel) v
zmysle bodu 1.1.

Vztahy medzi vydavatelom a objednavatelom odliSné od obchodnych podmienok, méze upravit
Ramcova zmluva o zabezpeceni inzercie.

Clanok Il — V$eobecné ustanovenia

21

2.2

2.3

2.4

2.5

2.6

2.7

2.8

2.9

Rozsah, terminy a forma uverejfiovania inzercie v €asopise Markiza alebo inych periodikach
vydavatela sa dohodnU v samostatnych pisomnych objednavkach, ktoré tvoria neoddelitelnu
sucast tychto obchodnych podmienok. Kazda objednavka vystavena, podpisand a riadne
objednavatelom vydavatelovi doruéenad musi obsahovat: obchodny nézov spolo¢nosti,
objednavatela, bankové spojenie, &islo Gétu, ICO, DIC, IC-DPH postovi adresu, na ktorG bude
vydavatel zasielat faktury, Cislo objednavky, oznacenie periodika, v ktorom ma byt inzercia
uverejnend (napr. ¢asopis Markiza), meno klienta — v pripade, Ze je rozdielne od objednéavatela,
nazov kampane, pripadne predlohy inzeratov, druh a format inzercie, pozadované terminy
uverejnenia, pripadne Specifikacia umiestnenia inzeratov, cenovu kalkulaciu, meno a kontakt na
pracovnika objednavatela zodpovedného za danu objednavku.

Objednavatel doru¢i objednavku do sidla vydavatela, a to tym spdsobom, Ze ju zaSle postou,
faxom alebo mailom priamo na adresu vydavatela. Pokial objednavka neobsahuje niektord z
nalezitosti, vydavatel vyzve objednavatela na doplnenie objednavky. V pripade, Ze tak
objednavatel bezodkladne neurobi, vydavatel nie je povinny takto objednant inzerciu uverejnit.
Objednavky zaslané mailom musia byt nasledne potvrdené faxom alebo listom. Zaslanim
zavaznej objednavky objednavatel suCasne akceptuje obchodné atechnické podmienky
vydavatela.

Akékolvek zmeny v objednavke je objednavatel povinny pisomne oznamit vydavatelovi najneskor
do dnia uzavierky objednavok pre vydanie, ktorého sa zmena tyka. V pripade, Ze takéto zmeny
v objednavke znamenaji zna¢né zmeny - zmena predlohy inzeratu, zmena druhu a formétu
inzercie, zmena umiestnenia inzeratu, ktoré nie je vydavatel ani pri vynalozeni ¢o najvacsej snahy
0 ich zapracovanie vzhladom na Casovu tiesen schopny vykonat, je vydavatel opravneny takéto
zmeny odmietnut’ a je opravneny uverejnit pévodne v objednavke poZadovani formu a spdsob
inzercie.

Ak vydavatel objednavku prijme, potvrdi ju svojim podpisom priamo na formulari objednavky
alebo samostatnou pisomnou formou. Potvrdent objednavku vratane definitivnej cenovej
kalkulacie aterminov uverejnenia zaSle poStou, faxom alebo ju priamo doruéi objednavatelovi
najneskor do troch pracovnych dni od doru€enia objednavky.

Potvrdenim objednavky vznikA medzi vydavatefom a objednavatelom zmluvny vztah
a objednavatelovi vznika narok na nezmenenu cenu inzercie pocas obdobia uvedeného vo
vydavatelom potvrdenej objednavke, a to aj v pripade platnosti nového cennika v danom Case.
Vydavatel je opravneny odmietnut objednavku na inzerciu, ktorej obsah je v rozpore s platnymi
pravnymi normami SR alebo objednavku, ktorej obsah by inym sp6sobom mohol posSkodit zaujmy
vydavatela. O odmietnuti takejto objednavky je povinny bezodkladne informovat objednavatela.
Vydavatel je opravneny z uvedenych dévodov neuverejnit’ ani inzerciu objednanud vo vydavatelom
potvrdenej objednavke, ak z nej nebolo mozné vopred identifikovat obsah inzercie.

Vydavatel je opravneny odmietnut objednavku na inzerciu alebo odmietnut uverejnenie
objednanej inzercie aj v pripade, ak objednavatel porusil ustanovenia o platobnych podmienkach
v zmysle ¢lanku VI. Tejto zmluvy.

Objednavka, ktora nie je vyrazne oznacena ako nezavazna alebo predbezna sa povazuje za
zavaznu. Za zruSenie kazdej zavaznej objednavky, pripadne jej Casti, je objednavatel povinny
uhradit’ storno poplatky uvedené v cenniku platnom v ¢ase zruSenia objednavky.

Vydavatel je povinny rezervovat pre objednavatela inzertnd plochu na zaklade predbeznej
objednavky alebo pisomnej rezervacie az do prijatia zavaznej objednavky alebo jej pisomného
zruSenia zo strany objednavatela. Tato povinnost vydavatela sa kon¢i 10 pracovnych dni pred
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pozadovanym uverejnenim v periodikach vydavanych vydavatelom. Vydavatel akceptuje
rezervacie iba v pisomnej forme, pricom za platnd rezervaciu je mozné povazovat iba
vydavatelom potvrden( pisomnu rezervaciu.

Clanok Ill - Zavazky vydavate Fa

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

3.6

3.7

Vydavatel sa zavazuje zabezpedit inzertni plochu podfla poziadaviek objednavatela uvedenych
v potvrdenej objednavke a zabezpecit uverejnenie inzercie podla dodanych podkladov v
zodpovedajucej kvalite, a to v sulade s technickymi moznostami vyroby €asopisu Markiza a
dalSich periodik vydavatela. Vydavatel prekontroluje tlacové podklady dodané objednavatelom a
pisomne potvrdi ich prijatie. V pripade, ak vydavatel zisti, Zze podklady dodané v riadnom termine
su chybné a nezodpovedaju technickym poziadavkam, alebo su v rozpore s prislusSnymi pravnymi
predpismi (najma zakon o reklame), upozorni objednavatela a stanovi nahradny termin na
dodanie novych prediéh. Vydavatel je povinny pisomne potvrdit' ich prijatie, ak o to objednavatel
poZiada.

Pokial' sa v priebehu spracovania prejavia nedostatky v podkladoch objednavatela, ktoré neboli
zrejmé pri ich odovzdavani vydavatelovi, bude inzercia spracovana na Urovni zodpovedajlcej
prislusnym nedostatkom v kvalite podkladov.

Vydavatel je opravneny pouzivat grafické predlohy k inzeratom alebo ich ¢asti vyhradne na Ucely
inzercie v zmysle objednavky, pokial sa obe zmluvné strany nedohodnud inak. Za gramaticky a
Stylisticky obsah grafickej predlohy zodpoveda objednavatel.

Vydavatel vrati objednavatelovi tlacové podklady inzeratu, ak o to poziada, najneskdr do troch
tyzdriov od posledného uverejnenia inzeratu. Pripadné naklady spojené s vratenim podkladov
hradi objednavatel, pokial sa zmluvné strany nedohodnu inak.

Vydavatel si vyhradzuje pravo oznalit' inzertnd stranu i inzerat vhodnym slovnym spojenim,
skratkou, ¢iselnym oznacenim alebo ich kombinaciou v zmysle zakona o reklame, ako aj kvoli
vhodnej identifikacii pre Citatela. Napriklad: inzercia, R342 a pod. Objednavatel nemé& pravo
pozadovat nahradné pinenie, resp. nahradu Skody za takéto konanie zo strany vydavatela.
Vydavatel je povinny poskytovat objednavatelovi vSetky potrebné informacie suvisiace
s uverejiovanim inzercie, najmé: terminy uzavierok, technické Udaje vyroby, ceny inzercie a
platobné podmienky. So zmenou cenovych podmienok inzercie je vydavatel povinny oboznamit
objednavatela pisomne najneskdr 30 kalendarnych dni pred nadobudnutim platnosti tychto
zmien. Ak vydavatel oboznami so zmenou cenovych podmienok objednavatela v lehote kratSej
ako 30 kalendarnych dni, ma objednavatel na terminy uverejnenia inzercie v lehote do 30
kalendarnych dni odo dfia oboznamenia s touto skutoénostou narok na cenové podmienky v
zmysle dovtedy platnych cenovych podmienok. So zmenami technickych podmienok je vydavatel
povinny oboznamit objednavatela najneskér 30 kalendarnych dni pred zavedenim tychto zmien
do platnosti.

Vydavatel Ziadnym spbésobom nezodpovedad za obsahovd, formalnu a vizualnu stranku
objednavatelom objednanej a vydavatelom uverejnenej reklamy, mimo zodpovednosti v tejto
zmluve vyslovne dohodnutej.

Clanok IV - Zavazky objednavate Fa

4.1

4.2

4.3

4.4

Objednavatel sa zavazuje objednavat inzerciu vo vlastnom mene a na vlastny Ucet, pricom je
povinny dodrziavat platny cennik inzercie, reSpektovat technické podmienky, kapacitné moznosti
a dodacie terminy vydavatela, s ktorymi bol oboznameny.

Objednavatel je povinny dodavat kompletné grafické predlohy, ktoré nevyzaduju dalSie
spracovanie. V pripade poziadavky objednavatela na grafické spracovanie bude vydavatel cenu
za danu sluzbu — grafické spracovanie, fakturovat osobitne. Grafické predlohy sa povazuju za
dodané v pripade pisomného potvrdenia vydavatela o dodani podkladov vydavatelovi (preberaci
protokol, mailova sprava atd.)

Objednéavatel je povinny v pripade hotovych inzertnych predldh dodat inzerciu periodiku
najneskdr 8 pracovnych dni pred uverejnenim. V pripade poziadavky objednavatela na grafické
spracovanie — najneskor v lehote dohodnutej s vydavatelom.

Objednavatel je povinny dodavat podklady v zmysle Technickych podmienok inzercie. Vydavatel
nepreberd zodpovednost za kvalitu tlace v pripade nedodrzania technickych podmienok pri
vyrobe podkladov zo strany objednavatela.
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4.5

4.6

4.7

4.8

4.9

4.10

Objednavatel zodpovedda za formélnu a obsahovi stranku objednanych inzeratov, za
vysporiadanie autorskych prav alebo prav priemyselného vlastnictva plynicich z objednanej a
uverejnenej inzercie, ako aj za pripadné Skody akéhokolvek druhu, ktoré mézu vzniknat
vydavatelovi alebo tretim osobam z porusSenia prav na zaklade obsahu uverejnenej inzercie.
Objednavatel je opravneny kedykolvek zruSit objednavku, najneskér vSak pred odovzdanim
predlohy obsahujicej objednand inzerciu do tlace. Pri zruSeni objednavky je objednavatel
povinny zaplatit’ storno poplatky vo vyske sadzby podla cennika inzercie platného v ¢ase zruSenia
objednavky z ceny objednanej inzercie. Pri nedodani podkladov objednanej inzercie do tlace je
objednavatel povinny zaplatit storno poplatok vo vySke 100 % ceny objednanej inzercie.
Objednavatel zodpoveda za to, aby nim objednana reklama neobsahovala informacie, ktoré su
v rozpore s pravidlami volebnej kampane do Narodnej rady Slovenskej republiky a organov
Uzemnej samospravy, kampane pred volbou prezidenta SR, ako aj s pravidlami kampane s
referendom.

Objednavatel zodpoveda za to, aby nim objednana reklama neobsahovala informacie, ktoré
propaguju vojnu alebo opisuju kruté alebo inak neludské konania spésobom, ktory je ich
zlah¢éovanim, ospravedIfiovanim alebo schvalovanim, ktoré propaguju uzivanie omamnych latok,
alebo psychotronickych latok spésobom, ktory je jeho zlah&ovanim, ospravedifovanim alebo
schvalovanim.

Objednavatel zodpovedd za to, aby nim objednana reklama neobsahovala informacie
schvalujuce, ospravedIfiujuce alebo navadzajice na spachanie trestného Cinu.

Objednavatel zodpoveda za to, aby nim objednana reklama nijakym spésobom nezasahovala do
osobnostnych prav ob&ana chranenych zakonom, nepropagovala a nebola nekalosutaznym
konanim a podobne.

Clanok V - Cena a platobné podmienky

51

5.2

5.3

5.4

5.5

5.6

Cena za vykonanie inzercie vratane prirdzok a zliav je stanovena v zmysle zékona €. 18/96 Z. z. o
cenach a je uréenda v cenniku inzercie plathom v ¢ase uverejnenia inzeratu a je platna pri platbe
vopred. Ceny za sluzby, ktoré nie su v cenniku uvedené, sa stanovia dohodou, pokial je cena za
uverejnenie inzercie dohodnuta s objednavatelom, musi byt pisomne potvrdena a akceptovana.
Splatnost faktiry je dohodnuta na 14 dni odo dfa jej vystavenia. Za den Uhrady faktlry sa
povaZzuje den, v ktorom sa predmetna suma pripisala na ucet vydavatela.

Za kazdy kalendarny den omesSkania splatnosti faktir ma vydavatel pravo Uctovat
objednavatelovi Urok z omeskania vo vyske 0,05 % z dlznej sumy za kazdy defi omeSkania.

V pripade, Ze objednavatel zrusi ¢ast objednavky a vydavatel mu v priebeznej fakturacii poskytol
zlavy, ktoré sa tykali celej objednavky, objednavatel je povinny vzniknuty rozdiel medzi cenou
objednavky a platnym cennikom inzercie uhradit vydavatelovi na zéklade faktdry do 14 dni od
zruSenia danej €asti objednavky.

Vydavatel vystavuje faktlry do troch dni po kazdom uverejnenom inzerate. Vo faktldre uvedie
presnu cenovu kalkulaciu podfla potvrdenej objednavky vratane daja o dani z pridanej hodnoty v
zmysle platnych predpisov. Spolu s faktarou zaSle vydavatel objednavatelovi dva vytlacky
prislusného periodika s uverejnenym inzeratom.

Ak objednavatel v priebehu poslednych troch mesiacov opakovane meskal s Ghradou faktar
alebo ak Uhrada jednej z faktdr sa uskutoc¢nila az po uplynuti 21 dni od datumu jej vystavenia
alebo ak suma neuhradenych zavazkov voci vydavatelovi po lehote splatnosti presiahla sumu 10-
tis. Sk, vydavatel méze odmietnut uverejnit dalSie objednané inzeraty. V takychto pripadoch je
opravneny pozadovat platby vopred alebo zalohové platby pre objednané inzeraty do vysky 100
% z hodnoty objednavky vratane DPH.

Clanok VI - Reklama éné podmienky

6.1

6.2

6.3

Vydavatel zodpoveda za uverejnenie inzercie podla Gdajov uvedenych v potvrdenej objednavke
objednavatefom a dodanych podkladov, pokial boli dodrZzané vSetky terminy uzavierok
a technické podmienky vyroby c&asopisu Markiza a dalSich periodik vydavatela, ktoré su
neoddelitelnou sucastou tejto zmluvy.

Vydavatel nezodpoveda za Skody, ktoré boli spdsobené tretimi osobami s vynimkou vydavatela
alebo neodvratitelnymi udalostami, alebo chybnymi predlohami dodanymi objednavatefom.
Vydavatel je povinny na zistené nedostatky v inzercii upozornit objednavatela pisomne bez
zbytoéného odkladu ihned po ich zisteni, najneskdr vSak 5 pracovnych dni odo dia uverejnenia
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6.4

6.5

inzeratu. Nedostatky v inzercii mdZe objednavatel reklamovat u vydavatela pisomne najneskér
do 30 dni odo dna, ked objednavatel dostane od vydavatela vytlacok periodika s uverejnenym
inzeratom tak, aby pisomna reklamécia bola doru¢ena vydavatelovi najneskér 30. den od prijatia
predmetného vytlacku spolu s navrhom na rieSenie reklamacie. Na reklamacie dorucené
vydavatelovi po uvedenom termine nebude vydavatel reagovat.

V pripade, Ze pri uverejneni inzercie vznikli zavazné chyby, ktoré boli zapri€¢inené vydavatelom,
pripadne tretimi subjektmi, s ktorymi vydavatel spolupracuje pri vydavani periodik, je vydavatel
povinny zabezpecit objednavatelovi nahradni inzertnd plochu na uverejnenie rovnakého inzeratu
bez chyb, pokial sa nedohodne inak. V pripade terminovaného obsahu inzeratu je vydavatel
povinny objednavatelovi poskytndt primerant cenovd zlavu. Ak inzerat nebol uverejneny v
dohodnutom termine, ma objednavatel pravo na uverejnenie inzeratu v nahradnom termine.
Nepovazuje sa za porusenie tejto zmluvy, ak ktordkolvek zo zmluvnych stran nemdze plnit svoje
zmluvné povinnosti z dévodu prekazky, ktora nastala nezavisle od vble povinnej zmluvnej strany
a brani jej v splneni jej povinnosti, ak nemozno rozumne predpokladat, Ze by povinna zmluvna
strana tato prekazku alebo jej nasledky odvratila alebo prekonala, a Ze by v ¢ase vzniku zavéazku
tuto prekazku predvidala (napr. vojna, celoStatny Strajk, zemetrasenie, zaplava, poziare,
teroristicky Utok, vandalizmus atd’.).

Clanok VIl — Ochrana Gdajov

7.1

7.2

7.3

Informacie, ktoré poskytne objednavatel vydavatelstvu v slvislosti s objednavkou, pouziva
vydavatelstvo len na zmluvné Ucely a je povinné ich zabezpecit pred zneuzitim tretimi osobami.
Objednavatel i vydavatelstvo sU povinni pri tvorbe a zverejfiovani inzeratov dbat o ochranu
osobnych udajov v zakonnom rozsahu.

Obe strany sU viazané micanlivostou o skuto€nostiach ktoré tvoria predmet obchodného
tajomstva a o ktorych sa dozvedia v sivislosti so zmluvnymi vztahmi podla tychto VOP.

Clanok VIl — V8eobecné zasady reklamnej praxe

8.1 Slusnos t'reklamy

8.11

8.1.2
8.1.3

Reklama nesmie obsahovat také tvrdenia a vizualne prezentacie, ktoré by poruSovali hrubym
spbsobom vSeobecné normy slusnosti a mravnosti. PredovSetkym prezentacia ludského tela
musi byt uskutocnena s plnym zvazenim jej vplyvu na vSetky typy spotrebitelov. PoruSenie
Kdédexu sa posudzuje s ohfadom na celkovy kontext, vztah reklamy k produktu, zvolena ciefovu
skupinu a pouzité média.

Reklama nesmie obsahovat predovSetkym prvky zniZzujace ludskd dostojnost.

Zobrazenie Zeny alebo muza v reklame ma byt aspon v SirSom zmysle v kontexte s predmetom
alebo ciefom reklamy a sucasne vizualne stvarnenie takejto reklamy nemé porusovat’ vSeobecné
normy slusnosti.

8.2 Cestnos t reklamy

8.2.1

8.2.2

Reklama nesmie byt koncipovana tak, aby zneuzivala dbveru spotrebitela alebo vyuzivala
nedostatok jeho skisenosti alebo znalosti alebo jeho dévergivost.

Reklama nesmie byt skryta, najma nesmie predstierat, ze ide o iné informéacie (vedecké state,
reportadze a pod.), ako je reklama.

8.3 Spolo éenska zodpovednos t reklamy

8.3.1

8.3.2
8.3.3

8.3.4

8.3.5

8.3.6

)

Reklama nesmie bezdbvodne vyuZivat motiv strachu, vytvarat pocit strachu a prezentovat
produkt ako vhodny prostriedok na odstranenie strachu.

Reklama nesmie zneuZivat predsudky a povery.

Reklama nesmie obsahovat ni¢, ¢o by mohlo viest k nasilnym aktom alebo ich podporovat a
popularizovat.

Reklama nesmie obsahovat ni¢, o by nabadalo na nezékonné alebo kriminalne €iny, alebo ¢o by
ich podporovalo, a ani nesmie budit dojem, Ze s tymito ¢inmi suhlasi.

Reklama nesmie obsahovat ni¢, ¢o by hrubym spdsobom urdzalo rasové, narodnostné, politické
alebo nabozenské citenie spotrebitelov.

Reklama nesmie podporovat ziadnu formu diskriminacie, a to najma z dévodu rasy, narodnosti,
nabozenstva, politickej prislusnosti, pohlavia alebo veku.
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8.3.7

Reklama nesmie propagovat nadmierne podliehanie sexualite tym, Ze zobrazuje sexualne
stimuly, poddajnost, nahotu alebo ¢iastoénd nahotu ludského tela nevhodnym spdsobom a
nesmie bez opravneného dévodu prezentovat produkt ako vhodny prostriedok na odstranenie
sexualnych zabran.

8.4 Pravdivos t'reklamy

8.4.1

8.4.2

8.4.3

8.4.4

8.4.5

Reklama nesmie Sirit klamlivé Gdaje o vlastnom alebo cudzom podniku a ani o jeho produktoch.
Klamlivy daj je aj daj sdm osebe pravdivy, avSak vzhladom na okolnosti a suvislosti, v akych sa
pouziva, mdze prijemcu reklamného posolstva uviest do omylu.

Reklama nesmie na zaklade klamlivych Udajov ziskavat vlastnému alebo cudziemu podniku
prospech na Ukor iného.

Reklama nesmie obsahovat klamlivé oznacenie produktu, ktoré je spOsobilé vyvolat mylnu
domnienku, Ze oznaceny produkt pochadza z urcitého Statu, urcitej oblasti i miesta alebo od
ur€itého vyrobcu alebo, Ze vykazuje osobitné charakteristické znaky alebo osobitni kvalitu. Za
klamlivé oznacenie sa pre UcCely tohto Kédexu chéape aj oznacenie produktu, ku ktorému je
pripojeny dodatok sliziaci na odliSenie od znackového produktu, na ktory sa komunikovany
produkt podoba, a toto oznacenie je napriek tomu spésobilé vyvolat o pévode alebo povahe
produktu mylnd domnienku. Reklama sa nepovaZzuje za klamlivi v pripade oznacenia produktu,
ktoré je vSeobecne zauZzivané ako Udaj sliziaci na oznacenie druhu alebo kvality produktu, pokial
k nej nebude pripojeny dodatok, ktory mdze vyvolat o pbévode alebo povahe produktu u
spotrebitela mylnd domnienku.

Reklama nesmie obsahovat ziadne Udaje alebo prezentacie, ktoré by priamo alebo nepriamo -
vynechanim, dvojzmyselnostou alebo zvelicovanim (s vynimkou pripadov, ked ide o jasnd
hyperbolizaciu) mohli zavadzat spotrebitela. Osobitnl pozornost je potrebné venovat:

a) charakteristikdm produktu, ako su najma: pévod, zloZenie, vlastnosti -vratane Uzitkovych (napr.
kvalita, ucinok, vykon, atesty, certifikaty a pod.), spdsobu vyjadrenia a uvedenia datumu, rozsah
pouzitia, mnozstvo, obchodny alebo geograficky pévod, environmentalny vplyv (prinos) a pod.

b) hodnote produktu (ekonomickej resp. financnej), konecnej cene, podmienkam bezplatnej
ponuky

¢) distribucii, vymene, vrateniu, oprave a Udrzbe produktu

d) zaru¢nej dobe

e) pravam duSevného a priemyselného vlastnictva, ako su autorské prava, patenty, Uzitkové
vzory, obchodné znamky a pod.

f) oficialne priznanym uznaniam a oceneniam, ako st medaily, ceny alebo diplomy

g) rozsahu prinosu pre charitativne tcely

h) zobrazeniu velkosti (rozmery, objem, hmotnost) produktu

i) rozsahu prinosu pre vyZzivu a zdravie.

Reklama nesmie zneuzivat vysledky vyskumov alebo uddaje (zaznamy) z technickych
a vedeckych publikacii. Statistiky nesmi byt prezentované spdsobom, aby rozSirovali —
nadsadzovali platnost reklamnych tvrdeni. Vedecké vyrazy by sa nemali pouzivat na nepravdivé
prisudzovanie vedeckej hodnoty reklamnym tvrdeniam.

8.5 Reklama na alkoholické napoje

8.5.1

8.5.2

Reklama alkoholickych napojov nesmie byt umiestnena v médiach vydavatela. Za takéto reklamy
sa budu povazovat také reklamy propagujice alkoholické napoje, na ktoré sa bude vztahovat
niektora z dalej uvedenych charakteristik:

Vlastnosti alkoholickych napojov

a) Reklamy oznamujice nevhodnym spbsobom, Ze konkrétny produkt ma mimoriadny uginok,
alebo Ze rychlo pbsobi.

b) Reklamy zddraznujuce obsah alkoholu v ndpojoch ako znak ich kvality.

¢) Reklamy, ktoré obsahuju vyrazy zfah¢ujuce G¢€inok alkoholu ako napoja tym, Ze na jeho popis
pouzijua hovorovy vyraz, ktory bud znizi, alebo prehana skuto¢ny obsah alkoholu v napoiji.
Spotrebitelia alkoholickych napojov

a) Reklamy tvrdiace, Ze alkoholické n&poje konzumuju clenovia sociéalnej skupiny, ktora s
pouzivanim alkoholickych napojov spravidla nesuhlasi, alebo reklamy, ktoré obsahuji naznaky
spotreby alkoholickych napojov osobami, ktoré sl povazované za maloleté alebo je pre nich
spotreba alkoholickych napojov povazovana za nevhodnd.
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8.5.3

b) Reklama na alkoholické napoje nesmie byt zamerana najma na spotrebitelov mladSich ako 18
rokov.

Postoje voci spotrebe alkoholickych napojov

a) Reklamy naznadujuce nezodpovedny postoj k spotrebe alkoholickych napojov, najméa ¢o sa
tyka spotrebovaného mnoZzstva alkoholickych napojov.

8.5.4 Miesto spotreby alkoholickych napojov

8.5.5

8.5.6

8.5.7

a) Reklamy naznacujuce spotrebu alkoholickych napojov v blizkosti cintorinov a posvatnych
miest.

b) Reklamy naznacujuce spotrebu alkoholickych napojov na ktoromkolvek mieste, kde je to
vSeobecne zakazané.

c) Reklama zobrazujuca spotrebu alkoholickych napojov v socialne slabom alebo socialne
ponizujicom prostredi.

Okolnosti spotreby alkoholickych napojov

a) Reklamy, ktoré zobrazuju spotrebu alkoholickych napojov za takych okolnosti, ktoré su
vSeobecne povaZzované za nevhodné, nerozumné alebo protipravne.

Okolnosti suvisiace s detmi

a) Reklamy na alkoholické napoje vyuzivajice maloletych alebo fiktivne osoby ¢&i figarky
podobajiice sa ¢i konanim pripominajuce maloletych.

b) Reklamy zamerané najma na spotrebitefov mladSich ako 18 rokov.

Uginky pouzitia alkoholickych napojov

a) Reklamy naznacujice nadmerné pouzivanie alkoholickych napojov alebo nésledky tohto
nadmerného pouzitia, reklamy suhlasiace s nadmernou spotrebou alkoholickych napojov.

b) Reklamy naznacujuce zanedbanie bezpecnosti alebo nedostatok Ucty k zédkonu a verejnému
poriadku.

¢) Reklamy podporujuce agresivitu alebo fyzické nasilie.

d) Reklamy tvrdiace, Ze alkoholicky napoj ma lie€ivé Ucinky, alebo reklamy, ktoré takéto Ucinky
naznacuju.

Clanok IX — Zavere éné ustanovenia

9.1
9.2

9.3

9.4

9.5

Sacastou tychto VOP je platny cennik

Vydavatel si vyhradzuje pravo stanovit pre mimoriadne vydania iné ceny nez suU uvedené v
platnom cenniku.

Zlavy uvedené v cenniku platia iba po€as platnosti cennika. Objednavatel nema narok uplatfiovat
spatne narok na zlavu.

Objednavatel potvrdzuje, Ze suhlasi s tymito obchodnymi podmienkami, Ze neobmedzuji jeho
postavenie a prava ako zmluvného partnera, suhlasi s vySkou sankcii obsiahnutych v tychto
obchodnych podmienkach a potvrdzuje, Ze nie su z jeho hladiska v rozpore s dobrymi mravmi.
Pravne vztahy zmluvnych stran, ak nie su vyslovene upravené v obchodnych podmienkach ani v
zmluve sa riadia prislusnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika, zédkona €.147/2001 Z. z. o
reklame a ostatnych platnych pravnych predpisov Slovenskej republiky.
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